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Serdecznie zapraszam do zapoznania si¢

ze szczeg6towymi zapisami uchwaly ,,Park
Kulturowy Stare Miasto w Poznaniu”. Nasza
najnowsza regulacja dotyczaca poprawy
jakosci przestrzeni publicznej w Poznaniu
wpisuje sie¢ w kompleksowa polityke Miasta
w tym zakresie. To efekt ponad dwuletniej
pracy Biura Miejskiego Konserwatora Zabyt-
kéw, przy duzym wsparciu miedzywydzia-
towego zespotu. Zapisy uchwaty bazuja na
obowiazujacych dokumentach miejskich do-
tyczacych kwestii estetycznych i przestrzen-
nych. Ksztattujac wiasng polityke estetyczna,
chcemy zadbaé o najcenniejszy kulturowo
obszar Poznania. Jest to wyjatkowo skutecz-
ne narzedzie stuzace poprawie estetyki naj-
bardziej cennych i reprezentacyjnych miejsc
naszego Miasta. Z szacunku dla jego bogatej
historii i dziedzictwa kulturowego, jestesmy
zobowigzani do zadbania o jego przysztosé
oraz przyjazng przestrzen publiczng — upo-
rzadkowana i atrakcyjna. Wysoka jakos¢
naszego otoczenia sprzyja ponadto rozwo-
jowi kultury, przynosi korzysci gospodarcze,
rozwija wiezi spoteczne, znacznie wptywajac
na wizerunek Miasta.




Joanna Bielawska-Patczynska
Miejski Konserwator Zabytkow

Park Kulturowy to wyjatkowa forma ochrony
zabytkow. Powoluje sie go, by jak najlepiej
zadbac¢ o najcenniejsze kulturowo obszary.
Takim miejscem w Poznaniu, zastugujgcym
na szczegolna opieke i ochrong, jest niewat-
pliwie Stary Rynek wraz z otaczajagcym go
Starym Miastem.

Stare Miasto jest wizytoéwka Poznania,
miejscem waznym zarowno dla mieszkan-
cow, dziatajacych tu przedsiebiorcéow

jak i dla turystow.

Wozrastajace poczucie estetyki i tozsamosci
mieszkancéw Poznania sprawia, ze upo-
rzadkowana i zadbana przestrzen poprawia
jakos¢ zycia, pracy i spedzania wolnego cza-
su. Powotujac Park Kulturowy Stare Miasto
dotaczamy do grona miast, ktére zadbaty

o estetyke swoich reprezentacyjnych obsza-
réow. Na ich przyktadach widzimy, jak dobre
przyniosto to efekty.

Park Kulturowy pozwoli wyeksponowaé
piekne elewacje staromiejskich kamienic
tak, jak na to zastuguja. Jego stworzenie
wynika z szacunku dla dziedzictwa i prze-
szlosci miasta, a takze z troski o poprawe
jakosci przestrzeni publiczne;j.




Cele

Ekspozycja dziedzictwa
kulturowego.

Ochrona widokow.
Harmonijne uzupetnianie
historycznego uktadu
urbanistycznego.

Ochrona krajobrazu
kulturowego.

Ochrona funkcjonalna
oraz kompozycyjna

parku Fryderyka Chopina
i zakomponowanej zieleni.

Ochrona podcieni budynkow.

Ograniczenie niekorzystnego
wptywu urzadzen reklamowych
na przestrzen publiczna.

Ochrona kamiennych
nawierzchni ulic.




Handel,

gastronomia
i inne ustugi

Dziatalno$¢ handlowa powinna
odbywac¢ sie przede wszystkim
w lokalach przeznaczonych

do tego celu, a takze:

na straganach w podcieniach
domkow budniczych oraz
przy potudniowej i zachodniej
elewacji budynku Ratusza,
podczas okazjonalnych
imprez,

na placu Wielkopolskim.




Zabrania sie prowadzenia
ustug poza budynkami,
z wyjatkiem:

dziatalnos$ci os6b oprowadzaja-
cych grupy turystyczne,

ustug transportowych,

ustug porzadkowych i zapew-
niajacych bezpieczenstwo

oraz podczas imprez.

Poza lokalami dziatalnosé
gastronomiczna dopuszczona
jest takze:

w formie mobilnych obiektow
(typu rowery gastronomiczne)
w wyznaczonych miejscach,

podczas imprez,

w ogrédkach
gastronomicznych.



Ogrodki
gastronomiczne

Lokalizacja oraz wyposazenie
ogrodkéw gastronomicznych
zalezne sa od miejsca, w ktorym
znajduje sie ogrodek.

R6zne zasady sformutowano
dla poszczegolnych obszaréw
Parku — ulic staromiejskich,
Starego Rynku.

W ogrodkach powinny staé
stoliki i krzesta wykonane
z materiatéw naturalnych
(np. drewna i metalu)

lub imitujacych naturalne
(np. techno-rattanu).




Ogrodzenia:

lekka forma azurowa do wysokosci 0,9 m,
naturalne materiaty, jak drewno i metal,
w stonowanej kolorystyce, z mozliwoscia
zastosowania naturalnej zieleni,

bez logo sponsora.

Pomocnik kelnerski:

o wysokosci do 1 m, szerokosci1m

i gtebokosci 0,7 m,

w stonowanej kolorystyce wspoétgrajace;j
z estetyka ogrodka.

Pulpit z menu:

przy wejsciu do lokalu albo w sezonie
letnim w obrebie ogréodka,

wystawiany w godzinach otwarcia lokalu,
w formie pulpitu o formacie A3 i wysokosci
nie wigkszej niz 1,5 m lub dwustronnego
potykacza o wysokosci nie wiekszej niz
0,9 mi tacznej powierzchni ekspozycji

nie wigkszej niz 1 m2.
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Donice z zielenig,
ogrzewacze i kosze na $mieci.

Parasole:

jednolity kremowy kolor z dopuszczeniem
logo lokalu lub sponsora na lambrekinie
(o szerokosci do 0,2 m) z napisem

w jednorodnej, ciemnej kolorystyce,
wysoko$¢ czaszy maksymalnie 0,6 m,

a wysokos$¢ parasola do krawedzi

czaszy 2,6 m,

wielkos$¢ parasoli zalezy

od lokalizacji ogrodka.

Na terenie ogrodkow oraz przed lokalami
zabronione jest stosowanie sztucznej trawy,
lokalizacji barow, stojakow typu roll-up,
lodéwek i innych elementéw technicznych,
w tym telewizoréw, gtosnikow i odtwa-
rzaczy muzyki.
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Ograodki lokali zabudowy
srodrynkowej

Sytuowane bezposrednio
przy lokalach.

Mozliwo$é ustawienia:

stolikow i krzesel,

pomocnika kelnerskiego,

pulpitu z menu,

donic z zielenia, ogrzewaczy
i koszy na $mieci.
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Ogrodki wzdtuz pierzei
Starego Rynku, z wyjatkiem
odcinka pomiedzy ulicami
Wozna i Wielka

Sytuowane bezposrednio przed lokalami
poza chodnikiem, w pasie terenu

o maksymalnej szerokosci budynku

oraz gtebokosci do 6,5 m.

Mozliwo$é ustawienia:

ogrodzen,

parasoli,

stolikéw i krzesel,

pomocnika kelnerskiego,

pulpitu z menu,

donic z zielenia, ogrzewaczy
i koszy na $mieci.




Ogrodki wzdtuz pierzei
wschodniej Starego Rynku,

na odcinku pomiedzy ulicami
Wozna i Wielka

Sytuowanie bezposrednio przy lokalach,
na powierzchni chodnika z zachowaniem
2-metrowego przejscia od strony ptyty
Rynku, w pasie terenu o maksymalnej
szerokosci budynku.

Mozliwo$é ustawienia:

parasoli,

stolikow i krzeset.




Ogrodki lokali
poza Starym Rynkiem

Sytuowanie bezposrednio przy lokalu,
na powierzchni chodnika o maksymalnej
szerokosci budynku, z zachowaniem
pasa dla ruchu pieszego.

Mozliwos$¢ ustawienia:
parasoli na zasadach uzgodnionych
z zarzadca terenu,

stolikéw i krzesel,

pomocnikéw kelnerskich,

pulpitu z menu,

donic z zielenia, ogrzewaczy
i koszy na $mieci.
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Dziatania
reklamowe

Szyldy nie moga przestaniac
elementow wystroju oraz detali
architektonicznych, balustrad
balkonéw, dekoracyjnych

krat oraz stolarki okiennej

i drzwiowe;j.

W obrebie jednego budynku
szyldy powinny mie¢ zblizone
wymiary, materiat i stonowana
kolorystyke.

Wymaga sie stosowania
materiatéw trwatych, wysokiej
jakosci: szkto, metal lub ptyty
kompozytowe imitujace
metaloplastyke.

Dopuszcza sie malowanie szyldu
bezposrednio na elewaciji.




Szyldy moga by¢ podswietlone
swiattem o barwie naturalne;j.

Lokale na parterze w czesci
frontowej budynku moga mie¢
maksymalnie dwa szyldy: jeden
rownolegly i jeden prostopadty.

Lokale w piwnicy moga wybraé
tylko jedna z tych form.

Pozostate lokale powyzej parte-
ru lub na podwoérzu moga mieé
tylko jeden szyld rownolegty
mocowany przy wejsciu

do budynku.



Forma szyldéw
rownolegtych

Odrebne, wyciete litery lub znaki
tworzace jeden napis:

w pasie elewacji budynku ponad otwo-
rami okiennymi i drzwiowymi parteru,
na dtugosci do 80% jednej elewacji

i wysokosci do 0,8 m.

Naklejki na szybach okien wystawowych
i drzwi wejsciowych do lokalu:

na powierzchni nie wiekszej niz 20%
powierzchni szklenia otworu okiennego
lub drzwiowego,

jako odrebne, wyciete litery lub

znaki bez tla.

Kaseton umieszczony w oknach lokalu

po wewnetrznej stronie szyby w odlegtosci

nie mniejszej niz 0,1 m, o powierzchni nie
wiekszej niz 20% szklenia pojedynczego
okna albo drzwi.

80%
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Forma szyldéw sytuowanych
prostopadle w formie tablic
albo kasetonow:

grubos¢ do 0,06 m,

taczna powierzchnia ekspozyciji

z obu stron nie wieksza niz 1,4 m?,
zawieszonych na wysiegniku

na wysokosciod 2,5 mdo4 m,
wysunietych nie wiecej niz 0,7 m
od sciany budynku,

w odlegtosci od siebie nie mniejszej
niz3 m.

>3m

wp—-wgyg

<0,7m

0,7m?

<0,06 m




Forma tablic dla lokali powyzej
parteru i na podwérzu

Jednorodna dla catego budynku w zakresie
materiatu i wielkos$ci o powierzchni pojedyn-
czego szyldu nie wiekszej niz 0,2 m?.

Obejmujaca pojedyncze szyldy tworza-

ce jednorodna kompozycje o tacznej po-
wierzchni nie wiekszej niz 1,6 m? albo szyldy
w formie tablicy zbiorczej o maksymalnych
wymiarach 2 m x 0,8 m, z szyldami

o jednolitym formacie.

Dla budynkow o jednolitej
funkcji ustugowej istnieje
mozliwos$¢ umieszczenia
jednego szyldu na elewacji
powyzej kondygnaciji parteru

W formie odrebnych, wycietych, podswietlo-
nych liter lub znakéw o tacznej powierzchni
nie wigkszej niz 5 m?.
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Dopuszczone
rodzaje reklam

Gablota lub tablica z oferta gastronomiczna
sytuowane na $cianie, przy wejsciu do
lokalu gastronomicznego:

gablota o powierzchni nie wiekszej niz

0.5 m?i grubosci 0,1 m, podswietlona
swiatlem o barwie naturalnej,

albo tablica sytuowana na $cianie,

o powierzchni nie wiekszej niz 0,7 m2.

Tablica umieszczona w witrynie lokalu ustu-
gowedo, na parterze, po wewnetrznej stronie
szyby, o powierzchni nie wiekszej niz 30%
szklenia pojedynczego okna i w odlegtosci

od szyby nie mniejszej niz 0,1 m.

Wyklejenie szyby jednego otworu okien-
nego lub drzwiowego lokalu ustugowego
o formacie nie wiekszym niz A4.

<0,5m?

<0,7m?2

30%




Mural na $cianach szczytowych budynkéw
do czasu ich zabudowy lub remontu,

o powierzchni ekspozyciji reklamy lub logo
nie wiekszej niz 5% powierzchni $ciany.

Reklama na materiatach ostaniajacych
rusztowanie, stuzace prowadzeniu robot
budowlanych, zajmujaca nie wiecej niz 30%
catkowitej powierzchni, w przypadku gdy:
na pozostatej powierzchni materiatu
ostaniajacego rusztowanie bedzie
znajdowac sie odwzorowanie remonto-
wanej elewacji budynku w skali 1:1,
rusztowania beda ustawione tylko przez
okres faktycznego trwania robot na
elewacji, jednak nie dtuzej niz 12 miesiecy
i nie czesciej nizraz na 5 lat.

TN\
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Jako nosnikoéw reklamy nie nalezy
wykorzystywac:

obiektoéw matej architektury,
urzadzen infrastruktury technicznej,
nawierzchni, ogrodzen, muréw,
elewac;ji budynkow, w tym podcieni.

Ponadto zakazane jest:

rozdawanie ulotek,

eksponowanie baneréw oraz wyklejanie
catych witryn,

stosowanie ekranéw i urzadzen wyswietla-
jacych lub odtwarzajacych napisy, obrazy lub
animacje w technologiach: wizualnych, audio-
wizualnych lub urzadzen nagtasniajacych,
os$wietlanie i podswietlanie szyldow w loka-
lach zajmujacych sie sprzedaza artykutow
erotycznych i swiadczacych ustugi o charak-
terze erotycznym,

stosowania nagtosnienia, z wyjatkiem
zorganizowanych imprez.



Roboty
budowlane

W budynkach na terenie Parku
nalezy zachowac¢ zabytkowa
stolarke lub slusarke okien,
drzwi, bram i witryn. W przypad-
ku ich wymiany nalezy stosowac
nowa stolarke drewniang lub
$lusarke, odwzorowujaca histo-
ryczna pod wzgledem koloru,
wymiarow, podziatéw, profili.

W trakcie prowadzenia prac
remontowych przy budynkach

tj. malowania, tynkowania, wy-
konywania oktadzin elewacijji,
stosuje sie materiaty i kolorysty-
ke ustalone na podstawie badan
lub programu prac. Prace nalezy
prowadzi¢ w zakresie nie mniej-
szym niz cata kondygnacja.




Wszelkie urzadzenia techniczne

(m.in. klimatyzatory, anteny satelitarne)
nalezy umieszcza¢ w obrebie bryly
budynku lub w miejscach niewidocznych
z przestrzeni publicznych.

Zakazuje sie wolno stojacych banko-
matow, szafek ztagczy kablowych
i przytaczy gazowych.

Mozliwe jest sytuowanie szafek technicz-
nych w osciezach bram lub na elewacjach
bocznych, w uzasadnionych przypadkach
w elewac;ji frontowej. Do zamkniecia szafek
nalezy stosowac drzwiczki o stylizowanej
formie lub malowane w kolorze elewac;ji.

Markizy, wykonane z tkanin, mozna stoso-
wac¢ nad witrynami jako tradycyjna forme
zacienienia okna lokalu, w sposéb nieprze-
staniajacy detali architektonicznych.
Markiz o maksymalnym wysunieciu

1,6 m nie mozna montowac na elewacjach
przy Starym Rynku.

Przy statej iluminacji elewacji, witryn
i gablot nalezy stosowac swiatta
o barwie naturalne;j.
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UCHWALA

Uchwata Nr LXI1/1151/VI11/2018
Rady Miasta Poznania

z dnia 27 lutego 2018 .

W sprawie utworzenia

.Parku Kulturowego Stare Miasto”
w Poznaniu

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. 0 samorza-
dzie gminnym (t.j. Dz. U. z 2017 r. poz. 1875 ze zm.) w zwigzku z art. 16 ust. 1

i ust. 2 oraz art. 17 ust. 1 ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o0 ochronie zabytkéw
i opiece nad zabytkami (t.. Dz. U. z 2017, poz. 2187 ze zm.) uchwala sig,

co nastepuje:

Rozdziat 1
Przepisy ogolne

§1

1. W celu ochrony krajobrazu kulturowego, zabytkéw nieruchomych i prze-
strzeni publicznych historycznego uktadu urbanistyczno-architektonicznego
Starego Miasta, wpisanego do rejestru zabytku oraz stanowigcego czg$¢
Pomnika Historii ,Poznan — historyczny zespét miasta” tworzy sie park
kulturowy, pod nazwa ,Park Kulturowy Stare Miasto".

2. Granica parku przebiega ulicami: Solng, Wolnica, Mate Gabary, Garbary,
placem Bernardynskim, Podgérna i Alejami Marcinkowskiego, zgodnie

z zatgcznikiem graficznym nr 1 do uchwaty.

§2

llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) Parku — nalezy przez to rozumie¢ ,Park Kulturowy Stare Miasto”;

2) Planie — nalezy przez to rozumie¢ miejscowe plany zagospodarowania
przestrzennego dla obszaru Parku;

3) Planie ochrony — nalezy przez to rozumie¢ plan ochrony

.Parku Kulturowego Stare Miasto";

4) banerze — nalezy przez to rozumieé reklame wykonang na tkaninie

lub migkkim tworzywie sztucznym;




5) budynku kultury — nalezy przez to rozumie¢ budynek, w ktérym prowa-
dzona i organizowana jest ogélnodostepna dziatalno$¢ kulturalna, taki jak
budynki bibliotek i muzeéw, zgodnie z przepisami odrebnymi,

6) dziataniach reklamowych — nalezy przez to rozumie¢ rozpowszechnianie
informacji o towarach lub ustugach, w jakiejkolwiek formie, obejmujace

m.in. promocje produktéw lub ustug;

7) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt przeznaczo-
ny do $wiadczenia ustug gastronomicznych, niepotaczony trwale z gruntem,
niewydzielony z przestrzeni za pomocg trwatych przegréd budowlanych,

z wolno stojgcym wyposazeniem, znajdujacy sie w sasiedztwie lokalu ustu-
gowego, ktéry stanowi dla niego zaplecze socjalno-sanitarne;

8) podswietleniu — nalezy przez to rozumie¢ umieszczenie zrédta $wiatta

od spodu o$wietlanych elementow lub wewnatrz urzadzenia;

9) reklamie — nalezy przez to rozumie¢ reklame w rozumieniu przepiséw
ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu prze-
strzennym (t.j. Dz. U. 2 2017 r. poz. 1073 ze zm.);

10) stonowanych kolorach — nalezy przez to rozumie¢ kolory, ktére nie maja in-
tensywnej, wyrazistej barwy i wpisujg sie harmonijnie w otaczajaca przestrzen;
11) straganie — nalezy przez to rozumie¢ obiekt przeznaczony do prowadze-
nia sprzedazy detalicznej, niepotgczony trwale z gruntem, niewydzielony

z przestrzeni za pomocg przegréod i nieposiadajacy fundamentu, ustawiony
na warunkach uzgodnionych z zarzadca terenu;

12) tablicy reklamowej, urzgdzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy przez to
rozumie¢ odpowiednio tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld

w rozumieniu przepisow ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2017 . poz. 1073 ze zm.).
§3

1. Materialne i krajobrazowe dziedzictwo kulturowe na obszarze

Parku chroni sie poprzez:

1) sporzadzanie i uchwalanie miejscowych planéw zagospodarowania
przestrzennego dla obszaru Parku;

2) sporzadzenie, w uzgodnieniu z wojewddzkim konserwatorem zabytkow,

a nastepnie uchwalenie Planu ochrony;

3) wprowadzanie zakazéw i ograniczen na mocy niniejszej uchwaty w zakre-
sie: prowadzenia robét budowlanych oraz dziatalnosci handlowej lub ustu-
gowej, zmiany sposobu korzystania z zabytkow nieruchomych, umieszczania
tablic, napisow, ogtoszen reklamowych, no$nikéw informacji wizualnej

i innych znakéw niezwigzanych z ochrong Parku;

4) powotanie przez Prezydenta Miasta Poznania Zespotu ds. Parku Kulturo-
wego Stare Miasto, jako zespotu opiniujaco-doradczego w sprawach reali-

zacji zadan zwigzanych z ochrong parku.

2. Celem uchwaly jest dazenie do:

1) zachowania i ekspozycji dziedzictwa kulturowego, krajobrazu kulturowego
oraz historycznego uktadu urbanistycznego Starego Miasta wraz ze znajdu-
jacymi sie na jego obszarze obiektami zabytkowymi;

2) ochrony widokéw — ochrony ekspozycji krajobrazowej w rozumieniu osi

i ciggow widokowych, punktéw widokowych na charakterystyczne elementy
zagospodarowania obszaru, zabytki nieruchome, zabytkowe zespoty budow-
lane, historycznie uksztattowane dominanty, tréjwymiarows sylwete miasta,
w tym panoramy;

3) harmonijnego uzupetniania historycznego uktadu urbanistycznego

o nowe obiekty budowlane wysokiej jakosci, wpisujace sie w istniejaca
tkanke historyczng;

4) ochrony krajobrazu kulturowego poprzez zapobieganie dziataniom inge-
rujgcym w forme architektoniczng, badz zaktocajacym ekspozycje obiektow
zabytkowych i przestrzeni publicznych;

5) ochrony funkcjonalnej i kompozycyjnej Parku Fryderyka Chopina oraz
pozostatej zieleni zakomponowanej, z dopuszczeniem jej rewaloryzaciji;

6) ochrony funkcji i estetyki podcieni budynkow jako elementéw przestrzeni
publicznej;

7) rewaloryzowania przestrzeni miejskiej poprzez ograniczenie niekorzyst-
nego wptywu urzadzen reklamowych, szyldéw, tablic reklamowych oraz
nosnikéw audiowizualnych na przestrzen publiczna,

8) ochrony historycznych nawierzchni kamiennych.

3. Niniejsza uchwata nie narusza ustalen miejscowych planéw zagospodaro-

wania przestrzennego obowigzujgcych na obszarze Parku.

Rozdziat 2
Handel, gastronomia i inne ustugi

§4
Na obszarze Parku zabrania sie:

1) handlu poza budynkami, w bramach, podcieniach budynkéw, z wyjatkiem:

a) sprzedazy pamiagtek, wyrobow regionalnych i kwiatéw na straganach



zlokalizowanych w podcieniach domkoéw budniczych oraz na straganach
przy potudniowej i zachodniej elewacji budynku Ratusza,

b) handlu stanowigcego cze$¢ zorganizowanych, uzgodnionych z zarzadcg
terenu imprez: koncertow, uroczystosci religijnych i panstwowych, wystaw,
jarmarkow i kiermaszy okolicznosciowych, imprez artystycznych, akgeji infor-
macyjnych, happeningéw i innych wydarzen,

¢) handlu na pl. Wielkopolskim, w miejscu i formie dopuszczonej przez
zarzadce terenu;

2) dziatalnosci gastronomicznej poza budynkami, z wyjatkiem:

a) mobilnych obiektéw gastronomicznych (typu rowery gastronomiczne)

na warunkach uzgodnionych z zarzadca terenu,

b) dziatalnosci gastronomicznej stanowiacej czg$¢ zorganizowanych
imprez, o ktérych mowa w pkt 11it. b,

c) ogrédkéw gastronomicznych sytuowanych przy lokalach gastronomicz-
nych, zgodnie z ustaleniami i zakazami zawartymi w § 5;

3) ustug poza budynkami, z wyjatkiem dziatalnosci oséb oprowadzajacych
grupy turystyczne, ustug transportowych, porzadkowych i zapewniajacych
bezpieczenstwo oraz stanowigcych czg$¢ zorganizowanych imprez,

o ktorych mowa w pkt 1 lit. b;

§5

1. W zakresie ogrodkow gastronomicznych:

1) sytuowanych przy budynku Wagi Miejskiej, przy domkach budniczych oraz
w obrebie ulic Jana Baptysty Quadro, Kurzanoga, Ratuszowej i R6zanego
Targu ustala sie:

a) lokalizacje wytacznie bezposrednio przy lokalach gastronomicznych,
na ptycie Rynku;

b) zakaz montazu lub ustawiania ogrodzen i jakichkolwiek innych
elementéw w obrebie ogrodka, z wyjatkiem:

— stolikow i krzeset,

— pomocnikéw kelnerskich,

— pulpitu z menu,

— donic z zielenia, ogrzewaczy i koszy na $mieci;

2) sytuowanych wzdtuz pierzei Starego Rynku, z wyjatkiem odcinka
pierzei pomiedzy ulicami Wozng i Wielkg , ustala sie:

a) lokalizacje wytacznie:

— bezposrednio przed lokalami gastronomicznymi, poza chodnikiem,

— w pasie terenu szerokoséci nieprzekraczajacej szerokosci budynku

oraz gtgbokoscido 6,5 m;

b) zakaz montazu lub ustawiania innych elementéw w obrebie ogrédka,

z wyjatkiem:

— ogrodzen,

— parasoli,

— stolikow i krzeset,

— pomocnika kelnerskiego,

— pulpitu z menu,

— donic z zielenig, ogrzewaczy i koszy na $mieci;

3) sytuowanych wzdtuz pierzei wschodniej Starego Rynku, na odcinku
pomiedzy ulicami Wozng i Wielka, ustala sie:

a) lokalizacje wytgcznie:

— bezposrednio przy lokalach gastronomicznych,

— na powierzchni chodnika z zachowaniem przejécia od strony ptyty Rynku
o szerokosci nie mniejszej niz 2,0 m, liczonej od krawedzi chodnika,

— w pasie terenu o szerokosci lokalu nieprzekraczajacej szerokosci budynku;
b) zakaz montazu lub ustawiania ogrodzen i jakichkolwiek innych elementéw
w obrebie ogrodka, z wyjatkiem:

— parasoli,

— stolikow i krzeset;

4) sytuowanych na obszarze Parku, poza Starym Rynkiem, ustala sig:

a) lokalizacje wytgcznie:

— bezposrednio przy lokalu gastronomicznym,

— na powierzchni chodnika o szerokosci lokalu nieprzekraczajgcej szerokoséci
budynku, z zachowaniem pasa dla ruchu pieszego;

b) zakaz montazu lub ustawiania ogrodzen i jakichkolwiek innych elementéw
w obrebie ogrodka, z wyjatkiem:

— parasoli na zasadach uzgodnionych z zarzadcg terenu,

— stolikow i krzeset,

— pomocnikéw kelnerskich,

— pulpitu z menu,

— donic z zielenig, ogrzewaczy i koszy na $mieci.

2. W zakresie wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych ustala sie:
1) dla parasoli:

a) ogrodkow sytuowanych wzdtuz pierzei Starego Rynku:

— kwadratowg forme o dtugoséci krawedzi czaszy nie wigkszej 3,5 m,
wysokosci czaszy 0,6 m, z lambrekinem szerokosci 0,2 m i wysokosci
od powierzchni posadzki do krawedzi parasola 2,6 m,

— jednolity kremowy kolor,



— dopuszczenie lokalizacji logo lokalu lub sponsora na lambrekinie,
wytgcznie w jednorodnej, ciemnej kolorystyce.

b) ogrédkéw sytuowanych wzdtuz pierzei wschodniej Starego Rynku,

na odcinku pomiedzy ulicami Wozng i Wielka:

— kwadratowg forme o dtugosci krawedzi czaszy miedzy 3.5 ma4 m,
wysokosci czaszy do 0,6 m, z lambrekinem szerokosci 0,2 m i wysokosci
od powierzchni posadzki do krawedzi parasola 2,6 m,

— jednolity kremowy kolor,

— dopuszczenie lokalizacji logo lokalu lub sponsora na lambrekinie,
wytgcznie w jednorodnej, ciemnej kolorystyce.

c) dla pozostatych ogrodkow, poza obszarem Starego Rynku:

— kwadratowg forme z lambrekinem szerokosci do 0,2 m i wysokosci

od powierzchni podestu do krawedzi parasola do 2,6 m,

— jednolity kremowy kolor,

— dopuszczenie lokalizacji logo lokalu lub sponsora na lambrekinie,
wytgcznie w jednorodnej, ciemnej kolorystyce,

2) dla ogrodzen usytuowanych w obrebie Starego Rynku:

a) lekkq forme azurowa, do wys. 0,9 m,

b) naturalne materiaty, jak drewno i metal, w stonowanej kolorystyce,

z mozliwoécig zastosowania naturalnej zieleni,

c
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zakaz umieszczania logo sponsora.
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dla pomocnika kelnerskiego:

=

wysokos¢ do 1,0 m, szeroko$¢ 1,0 m i gtgboko$é 0,7 m,

=

stonowang kolorystyke wspotgrajaca z estetyka ogrodka,

dla pulpitu menu:

=

lokalizacje przy wejsciu do lokalu gastronomicznego albo

w sezonie letnim w obrebie ogrédka gastronomicznego,

b) w liczbie nie wigkszej niz jeden,

¢) wystawianych w godzinach otwarcia lokalu,

d) w formie:

— pulpitu o formacie A3 i wysokosci nie wiekszej niz 1,5 m.

— dwustronnego potykacza o wysokosci nie wigkszej niz 0,9 m i faczne;j

powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 1 m?,

3. W zakresie wyposazenia ogrédkéw gastronomicznych zakazuje sie
stosowania sztucznej trawy, lokalizacji barow, stojakéw typu roll-up,
lodéwek i innych elementéw technicznych, w tym telewizoréw,

gtosnikow i odtwarzaczy muzyki.

4. W zakresie materiatow wskazanych dla stolikow i krzeset ustala sie mate-

riaty naturalne, jak drewno i metal lub imitujace naturalne, jak techno-rattan.
§6

Na terenie Parku ustala sig zakaz mocowania do elewacji budynkéw stolikow
i siedzisk oraz ustawiania przed lokalami: barierek, stojakéw typu roll-up

oraz stosowania dywanow i sztucznej trawy.

Rozdziat 3
Dziatania reklamowe

§7

1. W zakresie dziatan reklamowych ustala sie zakaz:

1) prowadzenia dziatan reklamowych polegajacych na:

a) eksponowaniu, w tym obnoszeniu reklam oraz rozdawaniu ulotek, poza
miejscem prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej, z wyjatkiem dziatalnosci
0so6b oprowadzajacych grupy turystyczne oraz wydarzen stanowigcych
cze$¢ zorganizowanych imprez, o ktorych mowa w § 4 pkt 11it. b,

b) eksponowaniu materiatéw ostaniajacych rusztowanie poprzez ich
oswietlanie lub podswietlanie;

2) przejazdu, zatrzymywania i postoju pojazdéw, naczep i przyczep oraz ro-
werow stanowigcych nosnik dla dziatan reklamowych, w tym dzwigkowych
w rozumieniu przepiséw ustawy Prawo o ruchu drogowym, z wytaczeniem:
a) roweréw wchodzacych w sktad zasobu systemu roweréw miejskich,

b) pojazdéw komunikacji miejskiej,

c) taksowek;

3) wykorzystywania jako no$nikow dziatan reklamowych:

a) obiektéw matej architektury, z wytagczeniem elementéw

Systemu Informacji Miejskiej,

b) urzadzen infrastruktury technicznej,

c) ogrodzen i muréw,

d) nawierzchni: jezdni, $ciezek rowerowych i chodnikéw.

2. Zakazuije sig dziatalno$ci ustugowej, przy wykonywaniu ktérej dochodzi
do nagabywania os6b przebywajacych na obszarze Parku, w celu powiada-

miania o ustugach o charakterze erotycznym.



3. W zakresie dziatan reklamowych ustala sig mozliwos¢ lokalizacji

tablic lub urzadzen reklamowych:

1) w formie citylight stanowigcych wyposazenie przystankéw komunikacji
miejskiej i toalet publicznych,

2) na elementach Systemu Informacji Miejskiej,

3) zwigzanych z imprezami, o ktérych mowa w § 4 pkt 1 lit. b;

4) na siatkach, tkaninach lub innych materiatach ostaniajgcych rusztowanie
na elewacji frontowej budynku, stuzace prowadzeniu robét budowlanych,
zgodnie z przepisami odrebnymi, na nie wigcej niz 30% catkowitej
powierzchni, w przypadku gdy:

a) na pozostatej powierzchni materiatu ostaniajgcego rusztowanie bedzie
znajdowac sig odwzorowanie remontowanej elewacji budynku w skali 1:1;
b) rusztowania bedg ustawione tylko przez okres faktycznego trwania robét
na elewacji, jednak nie dtuzej niz 12 miesigcy i nie czgsciej nizraz na 5 lat;
5) okreslonychw § 8§ 9.

§8

1. W zakresie ogdlnych zasad lokalizacji innych tablic lub urzadzen reklamo-
wych niz okreslone w § 71 § 9, dopuszcza sie lokalizacje:

1) stanowigcych oferte gastronomiczna:

a) gablot sytuowanych na $cianie, przy wejsciu do lokalu gastronomiczne-
go o powierzchni nie wigkszej niz 0,5 m?i grubosci 0,1 m, pod$wietlonych
$wiattem o barwie naturalnej albo

b) tablicy sytuowanej na $cianie, przy wejsciu do lokalu gastronomicznego
o powierzchni nie wigkszej niz 0,7 m? albo

c) pulpitu z menu w formie okreslonejw § 5, ust. 2, pkt 4;

2) baneréw zawierajacych informacje o wydarzeniach kulturalnych, takich
jak wystawy, koncerty, umieszczanych na elewacji budynkow kultury,
wytgcznie na czas trwania wydarzenia:

a) o powierzchni nie wigkszej niz 5 m?,

b) w liczbie nie wigkszej niz dwa na budynku,

c) potozenie:

— harmonijnie, kompozycyjnie i proporcjonalnie wpisane w podziaty elewacji,
— nieprzestaniajgce elementow dekoracji oraz detali architektonicznych
elewacji, balustrad balkonow, dekoracyjnych krat oraz stolarki okiennej

i drzwiowej,

— w uktadzie pionowym,

— rownolegle do $ciany budynku w odlegtosci od $ciany nie mniejsze;j

niz 0,1 m albo

— prostopadle do $ciany budynku, w odlegtosci od $ciany nie mniejszej
niz 0,1 m i wysiegu nie wigkszym niz 0,7 m;

3) murali na $cianach szczytowych budynkéw do czasu ich zabudowy

lub remontu, o powierzchni ekspozycji reklamy lub logo nie wigkszej

niz 5% powierzchni $ciany;

4) masztow przy budynkach kultury, z wyjatkiem obiektéw na Starym
Rynku, w liczbie nie wiekszej niz cztery maszty w obrebie nieruchomosci
zajmowanej przez budynek,

a) o wysokosci wraz z banerem albo flaga, nie wigkszej niz 8,0 m,

b) o powierzchni nie wigkszej niz 3,0 m?

5) stupéw ogtoszeniowo-reklamowych w ksztalcie walca o wysokosci
nie wigkszej niz 3,5 m i $rednicy nie wigkszej niz 1,25 m oraz o powierzchni
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 11 m?

6) tablic albo urzadzen reklamowych umieszczonych w witrynie lokalu
ustugowego, na parterze, po wewnetrznej stronie szyby, o powierzchni
nie wigkszej niz 30% szklenia pojedynczego okna i w odlegtosci od szyby
nie mniejszej niz 0,1 m;

7) wyklejenia szyby jednego otworu okiennego lub drzwiowego lokalu

ustugowego o formacie nie wigkszym niz A4.

2. Zapisy zawarte w ust. 1 nie dotycza lokali zajmujacych sie sprzedazg

artykutow erotycznych i $wiadczacych ustugi o charakterze erotycznym.

§9

1. W zakresie ogélnych zasad lokalizacji szyldow ustala sie:

1) zakres informacji szyldu obejmujacy nie wigcej niz: logo, nazwe firmy,
date zatozenia dziatalnosci gospodarczej, profil dziatalnosci, dane kontak-
towe lub imig i nazwisko wtascicieli;

2) lokalizacje szyldow na budynkach, w miejscu lokalizacji siedziby lub miejsc
wykonywania dziatalno$ci przez przedsigbiorcow lub jednostki organizacyjne;
3) mozliwos¢ lokalizacji szyldow dla budynkéw organéw administracji pub-
licznej i innych urzedoéw, korporacji zawodowych i innych podmiotéow

w zakresie uregulowanym przepisami odrebnymi;

4) ochrone historycznych szyldéw i napiséw na elewacjach.

2. W zakresie szczegotowych zasad lokalizacji szyldow ustala sie:
1) dla lokali zlokalizowanych od strony:

a) frontu budynku, na parterze z wyjéciem na ulice:



— mozliwo$¢ zamontowania maksymalnie dwoch szyldow:
jednego réwnolegtego i jednego prostopadtego,

b) frontu budynku, w piwnicy z wyj$ciem na ulice:

— mozliwo$¢ zamontowania jednego szyldu réwnolegtego
albo jednego prostopadtego,

c) podwdrza, w oficynie lub na wyzszych kondygnacjach:

— mozliwo$¢ zamontowania jednego szyldu réwnolegtego do $ciany budynku,

— na parterze z boku wejscia do budynku frontowego albo
— usytuowanego we wnece przejazdu bramowego,
2) dla budynkéw ustugowych jednego szyldu na elewacji powyzej

kondygnaciji parteru.

3. W zakresie potozenia szyldéw na elewacji, ich wykonania i kolorystyki
ustala sie:

1) potozenie na elewacji, w tym na $cianach podcieni:

a) harmonijnie, kompozycyjnie i proporcjonalnie wpisujgcych sie w podziaty
elewacji,

b) nieprzestaniajacych elementéw dekoracji oraz detali architektonicznych
elewacji, balustrad balkonow, dekoracyjnych krat oraz stolarki okiennej

i drzwiowej;

2) stosowanie zblizonych wymiaréw dla poszczegélnych rodzajow
szyldow usytuowanych na elewacji budynku;

3) materiaty i kolorystyke:

a) materiaty trwate, wysokiej jakosci: szkto, metal lub ptyty kompozytowe
imitujgce metaloplastyke albo malowanie szyldu bezposrednio na elewaciji,
b) stonowang kolorystyke;

¢) podéwietlone $wiattem o barwie naturalnej.

4. W zakresie form i zasad mocowania szyldéw ustala sie:
1) dla szyldéw sytuowanych réwnolegle do $ciany budynku, jedng z form:
a) odrebnych, wycietych liter lub znakéw:

— tworzacych na jednej elewacji wytacznie jeden napis,

— w pasie elewacji budynku ponad otworami okiennymi i drzwiowymi parteru,

— na dtugosci do 80% jednej elewacji i wysokoscido 0,8 m,

b) naklejek na szyby okien wystawowych i drzwi wejsciowych do lokalu:
— na powierzchni nie wigkszej niz 20% powierzchni szklenia otworu
okiennego lub drzwiowego,

— jako odrebnych, wycietych, liter lub znakow bez tta,

c) kasetonu umieszczonego w oknach lokalu po wewnetrznej stronie szyby
w odlegtosci nie mniejszej niz 0,1 m, o powierzchni nie wigkszej niz 20%
szklenia pojedynczego okna albo drzwi;

2) dla szyldéw sytuowanych prostopadle do $ciany budynku w formie
tablic albo kasetonow:

a) grubos¢ do 0,06 m.

b) powierzchnig tgcznej dwustronnej ekspozycji nie wigkszej niz 1,4 m?,

c) zawieszenie na wysiegniku:

- na wysokosci od 2,5 m do 4,0 m nad poziomem terenu albo w pasie
elewacji budynku ponad otworami okiennymi i drzwiowymi parteru,

na tej samej wysokosci w obrebie budynku,

— w odlegtosci od siebie nie mniejszej niz 3,0 m,

— wysunigtych nie wigcej niz 0,7 m od $ciany budynku, na ktérych

sg usytuowane,

3) mozliwo$¢ wykorzystania, jako nosnikéw, lambrekinéw markiz oraz para-

soli i mebli stanowigcych wyposazenie ogrédkéw gastronomicznych.

5. W zakresie materiatow, kolorystyki, form i zasad mocowania szyldow lokali
usytuowanych na podwérzu, w oficynie lub na wyzszych kondygnacjach
ustala sie forme szyldéw:

1) jednorodnych dla catego budynku w zakresie materiatu i wielkosci

o powierzchni pojedynczego szyldu nie wigkszej niz 0,2 m?,

2) obejmujacych pojedyncze szyldy tworzgce jednorodng kompozycje

o tacznej powierzchni nie wigkszej niz 1,6 m? albo szyldy w formie tablicy
zbiorczej o maksymalnych wymiarach 2 m x 0,8 m, zawierajgcej szyldy

o jednolitym formacie.

6. W zakresie form i zasad mocowania szyldéw na elewacjach budynkow
ustugowych ustala sie:

1) forme odrebnych, wycietych, podswietlonych liter lub znakéw o tgczne;j
powierzchni nie wigkszej niz 5 m2;

2) lokalizacje szyldow umieszczonych réwnolegle w odlegtosci nie wigkszej
niz 0,1 m od elewacji,

3) lokalizacje w liczbie nie wigcej niz jeden tego typu szyld na elewacji,

powyzej kondygnacji parteru.

7. Zakazuje sie stosowania o$wietlanych i pod$wietlanych szyldéw w loka-
lach zajmujacych sie sprzedazg artykutow erotycznych i $wiadczgcych

ustugi o charakterze erotycznym.



§10

Na terenie Parku zakazuje sie:

1) lokalizacji baneréw, z wytgczeniem baneréw, o ktérych mowa

w § 8 ust. 1pkt 2,

2) wyklejania powierzchni okien wystawowych i drzwi wej$ciowych,

z wytgczeniem okreslonych w § 8 ust. 1 pkt 71 § 9 ust. 4 pkt 1lit. b,

3) lokalizacji szyldéw, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w formie
kasetonéw podswietlonych $wiattem migajacym, ekranow i urzadzen wy-
$wietlajgcych lub odtwarzajgcych napisy, obrazy lub animacje, przy pomocy
technologii: wizualnych, audiowizualnych oraz urzadzen nagtasniajacych,

z wyjatkiem stanowigcych czg$¢ zorganizowanych imprez, o ktérych mowa
w § 4 pkt 1lit. b, o emisji skierowanej:

a) w przestrzen publiczng,

b) na zewnatrz budynkéw, w przypadku instalowania ich po wewnetrznej
stronie okien i witryn;

4) stosowania nagto$nienia, z wyjatkiem zorganizowanych imprez,

o ktérych mowa w § 4 pkt 11it. b.

Rozdziat 4

Ograniczenia dotyczgce prowadzenia robét
budowlanych oraz zmiany sposobu korzystania
z zabytkéw na obszarze Parku

§1

1. W zakresie urzadzen technicznych i urzadzen telekomunikacyjnych
zakazuje sie umieszczania:

1) urzadzen technicznych, m.in.: klimatyzatoréw, wentylatoréw, anten sateli-
tarnych na dachach, elewacjach i $cianach szczytowych budynkéw w miej-
scach widocznych z przestrzeni publicznych, m.in. ulic, placow, parkow,
skwerdw,

2) urzadzen telekomunikacyjnych na dachach, elewacjach i $cianach szczy-
towych zabytkéw, z wyjatkiem budynkéw administraciji publicznej i innych
urzedow,

3) wolno stojacych szafek ztaczy kablowych i przytaczy gazowych.

2. W zakresie lokalizacji szafek technicznych ustala sie:

1) lokalizacje w o$ciezach bram, elewacjach bocznych, w uzasadnionych
przypadkach w elewacji frontowej,

2) do zamknigcia szafek nalezy stosowaé drzwiczki o stylizowanej formie

lub malowane w kolorze elewaciji.

§12

1. Ustala sig zachowanie zabytkowej stolarki: okien, drzwi, bram i witryn,

a w przypadku koniecznos$ci wymiany ustala sie obowigzek stosowania no-
wej stolarki drewnianej, odwzorowujgcej historyczna pod wzgledem koloru,
wymiarow, podziatéw, profili.

2. Ustala sig zachowanie zabytkowej $lusarki: okien, drzwi, bram i witryn,

a w przypadku koniecznos$ci wymiany ustala sie obowigzek stosowania no-
wej, odwzorowuijacej historyczng pod wzgledem materiatu, koloru, wymia-

réw, podziatow, profili.

3. W zakresie wymiany stolarki i $lusarki innej niz wskazana w ust. 1i 2
ustala sie:

1) w obrebie pierzei Starego Rynku i pierzei zabudowy ulic Jana Baptysty
Quadro, Kurzanoga, Ratuszowej i R6zanego Targu stosowanie profili drew-
nianych z wyjatkiem dwéch modernistycznych budynkéw zlokalizowanych
wzdtuz ulicy Jana Baptysty Quadro;

2) na pozostatym terenie stosowanie stolarki i $lusarki wykonanej wedtug
indywidualnego projektu,

3) zakaz stosowania stolarki z PCV, z wyjatkiem budynkéw wspotczesnych.

4. W zakresie formy i lokalizacji markiz stosowanych jako tradycyjna forma
zacienienia okna lokalu ustala sie:

1) lokalizacje z wytaczeniem wszystkich pierzei Starego Rynku,

2) lokalizacje na elewacjach nad witrynami, pod gzymsem parteru, w sposéb
nieprzestaniajacy detali architektonicznych, widoku na zabytki,

3) markizy wykonane z tkanin,

4) o maksymalnym wysunigciu 1,6 m.

5. W zakresie statej iluminacji elewacji, iluminacji witryn i gablot ustala sie:
1) stosowanie $wiatta o barwie naturalne;j,

2) zakaz stosowania tasm ledowych.



§13

1. W zakresie malowania, tynkowania oraz stosowania oktadzin na elewa-
cjach budynkow, ustala sie:

1) kolorystyke zgodna z pierwotng warstwa malarska lub tynkarska w przy-
padku tynkéw barwionych w masie, ustalong na podstawie badan straty-
graficznych, z uwzglednieniem dekoracji malarskiej i sgrafittowej elewacji
pierzei Starego Rynku oraz pierzei zabudowy ulic Jana Baptysty Quadro,
Kurzanoga, Ratuszowej i R6zanego Targy;

2) zakaz stosowania okfadzin innych niz uzasadnione historycznie,

w tym ptytek ceramicznych, gresu, paneli drewnianych;

3) w obrebie elewacji budynkéw, zakaz malowania lub tynkowania

w zakresie mniejszym niz cata kondygnacja.

§14

1. W zakresie nawierzchni ciggdéw komunikacyjnych ustala sie konieczno$¢
zachowania historycznego materiatu kamiennego, z dopuszczeniem rewalo-
ryzacji i uzupetnien materiatem kamiennym.

2. W celu zaznaczenia w nawierzchni przebiegu muréw miejskich stosuje sig
materiat ceramiczny.

3. W zakresie oznaczen poziomych na nawierzchni ciggéw komunikacyjnych
ustala sie koniecznos$¢ stosowania stonowanej kolorystyki.

4. Ustala sig zakaz wyrdzniania kolorem nawierzchni przeznaczonych

dla ruchu rowerow.

§15

1. Zakazuije sig lokalizacji pawilonow wystawowych i sprzedazy ulicznej oraz
urzadzen rozrywkowych, z wyjatkiem dopuszczonych ustaleniami niniejszej
uchwaty.

2. Zakazuije sie lokalizacji wolno stojgcych bankomatéw.

§16

1. Wiasciciel, zarzadca, badz inna osoba posiadajaca tytut prawny do
nieruchomosci obowigzani sg niezwtocznie, lecz nie pdzniej niz w terminie
3 miesigcy, do:

1) usunigcia z zewnetrznej powierzchni elewacji budynkéw i obiektéw

budowlanych zabrudzen, plakatow i ogtoszen — od dnia ich stwierdzenia,

2) usuniecia szyldéw, tablic i innych urzadzen reklamowych niedziatajacych
lokali — od zaprzestania dziatalnosci lokalu,
3) wymiany lub naprawy uszkodzonych gablot, szyldéw i markiz — od dnia

ich stwierdzenia.

2. Obiekty konieczne do przeprowadzenia robot budowlanych nalezy usung¢
niezwtocznie po zakonczeniu tych roboét, jednak nie pozniej niz w terminie

miesigca od dnia zakonczenia tych robét.

Rozdziat 5
Sktadowanie i magazynowanie odpadéw

§17

Na terenie Parku ustala sie zakaz sktadowania i magazynowania odpadow
poza pojemnikami stuzgcymi do czasowego gromadzenia biezacych odpadow
statych, z uwzglednieniem ich selektywnego zbierania w miejscu powstawa-

nia, zgodnie z przepisami odrebnymi i przepisami prawa miejscowego.

Rozdziat 6
Przepisy przej$ciowe i koncowe

§18

1. Wiasciciele, zarzadcy nieruchomosci oraz uzytkownicy obiektow i elemen-
téw zagospodarowania przestrzeni zobowigzani sg do dostosowania sie do

przepisow uchwaty w terminie 12 miesiecy od dnia ogtoszenia, poprzez:

1) demontaz tablic reklamowych, urzadzen reklamowych, szyldéw i innych
obiektow, o ktorych mowa w niniejszej uchwale, zlokalizowanych niezgodnie
z jej postanowieniami,

2) zmiang formy urzadzen reklamowych,

3) ujednolicenie kolorystyki elewacji parteru, zgodnie z § 13 ust. 1 pkt 3,

o ktorej mowa w niniejszej uchwale.

2. W zakresie lokalizacji i wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych sytu-

owanych wzdtuz pierzei wschodniiej Starego Rynku, na odcinku pomiedzy



ulicami Wozng i Wielka, dopuszcza sig w terminie 12 miesigcy od dnia ogto-

szenia uchwaty stosowanie zasad innych niz okreslone w § 5 ust. 1 pkt 3 i ust.

2 pkt 1lit. b uchwaty, uzgodnionych z zarzadcg terenu, przy czym lokalizacja
oraz zakres i wymiar wyposazenia, w tym kolor i forma, nie moze wykracza¢
poza parametry, kolory i formy zastosowane w sezonie letnim 2017.

3. Przepisy uchwaty nie naruszaja praw i obowigzkéw podmiotow, o ktérych
mowa w ust. 1, uzyskanych na mocy decyzji administracyjnych obowiazuja-
cych w dniu wejscia w zycie uchwaty.

4. Wykonanie uchwaty powierza sie Prezydentowi Miasta Poznania.

5. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogtoszenia

w Dzienniku Urzedowym Wojewodztwa Wielkopolskiego.

Przewodniczacy Rady Miasta Poznania

Grzegorz Ganowicz

Wiecej informacji na:
poznan.pl/parkkulturowy

facebook.com/parkkulturowypoznan

Potrzebujesz porady?

Napisz do nas lub zadzwon:
park_kulturowy@um.poznan.pl
tel. 61878 54 52

Urzad Miasta Poznania

Biuro Miejskiego Konserwatora Zabytkow
PI. Kolegiacki 17

61-841 Poznan






